Kryteria wyboru operacji dla zakresu: ksztattowanie swiadomosci obywatelskiej o znaczeniu zréwnowazonego rolnictwa, gospodarki rolno-spozywczej,
zielonej gospodarki, biogospodarki, wsparcie rozwoju wiedzy i umiejetnosci w zakresie innowacyjnosci, cyfryzacji lub przedsiebiorczosci a takie

wzmachnianie programow edukacji liderow zycia publicznego i spotecznego, z wytaczeniem inwestycji infrastrukturalnych

Kryterium:

Opis:

Punktacja:

Zrédto weryfikaciji:

Preferowani sg wnioskodawcy, ktorzy posiadaja
siedzibe/oddziat na obszarze gmin nalezgcych do LGD
,Zywiecki Raj” dtuzej niz 730 dni na dzien zlozenia

- Whnioskodawca posiada siedzibe/oddziat na obszarze
gmin nalezacych do LGD ,Zywiecki Raj” do 730 dni na
dzien ztozenia wniosku o przyznanie pomocy — 0 pkt

W przypadku, gdy podmiotem
ubiegajgcym sie o przyznanie
pomocy jest osoba prawna albo

L. Adres whniosku o przyznanie pomocy. - V\'/niosko.dawca posiada _sied‘zibe./od‘dzia’r na .o'bsz'arze. je:dnosfcka . organizacyjr)a.
siedziby lub gmm.nallezaf:yc‘h do I._GD L»LZywiecki R?J” 731 dni i wiecej meposqdaja%ca‘ osobowos.u
oddziatu na dzien ztozenia wniosku o przyznanie pomocy — 5 pkt | prawnej, ktérej ustawa przyznaje
zdolnos$¢ prawng nalezy podac
Maksymalna liczba punktéw w ramach tego kryterium 5 | siedzibe lub  oddziat, ktory
pkt znajduje sie na obszarze wiejskim
objetym LSR.
Kryterium premiuje projekty, ktdre w sposdb | - Projekt nie odnosi sie do promocji marki Zywiecki Raj - | Dokumentacja aplikacyjna:
kompleksowy uwzgledniajg dziatania promujgce marke | 0 pkt Whniosek o przyznanie pomocy w
Zywiecki Raj. Dziatania te mogg obejmowacé | - Projekt uwzglednia promocje marki w ograniczonym | ramach LSR wraz z zatgcznikami.
wykorzystanie elementéw wizualnych i tresciowych | zakresie (np. jedynie w materiatach promocyjnych lub
marki, aktywno$s¢ w mediach spotecznosciowych, | podczas wydarzenia) - 2 pkt
Il. Promocja organizacje wydarzen promocyjnych oraz inne formy | - Projekt w petni i na kazdym etapie realizacji
marki Zywiecki | budowania  jej rozpoznawalnosci.  Celem  jest | uwzglednia promocje marki, obejmujgc rdzinorodne
Rajw wzmocnienie marki w $wiadomosci mieszkancéw, | dziatania (materiaty promocyjne, wydarzenia, kampanie
dziataniach turystow oraz potencjalnych partneréw i inwestoréw. cyfrowe, wykorzystanie logo itp.) - 3 pkt
projektowych Maksymalna liczba punktéw w ramach tego kryterium 3

Kryterium zapewnia, ze wybierane inicjatywy aktywnie
wspierajg rozpoznawalnos¢ marki i jej wartosci.
Kryterium to nie tylko wzmacnia wizerunek regionu, ale
rowniez integruje lokalng spotecznosé¢ wokodt wspdlnych
celéw promocyjnych.

pkt

Ocena jest dokonywana przed wezwaniem do usuniecia
brakéw lub ztozenia wyjasnien bez mozliwosci rewizji
oceny po ich usunieciu lub ztozeniu wyjasnien.

1l.
Angazowanie
spotecznosci
lokalnej w
dziatania
zwigzane z
marka

We whniosku o powierzenie grantu przewidziano dziatania
aktywizujgce lokalng spotecznos$¢ oraz przedsiewziecia
wptywajgce na rozwdj zycia spotecznego oraz
kulturalnego. Weryfikacja kryterium na podstawie
informacji zawartych we wniosku o powierzenie grantu
i/lub zatgcznikach.

Projekty, ktore aktywnie angazujg lokalng spoteczno$¢ w
promocje, rozwdj i realizacje dziatan zwigzanych z marka

- Projekt nie przewiduje dziatan angazujgcych
spotecznosc lokalng - 0 pkt.

- Projekt angazuje spotecznosc lokalng w ograniczonym
zakresie (np. udziat w jednym wydarzeniu lub dziataniu)
- 2 pkt

- Projekt przewiduje réznorodne formy angazowania
spotecznosci lokalnej, w tym warsztaty, wydarzenia
integracyjne, aktywne uczestnictwo mieszkancéw w

Dokumentacja aplikacyjna:
Whiosek o przyznanie pomocy w
ramach LSR wraz z zatgcznikami.

Stronalz2




Zywiecki Raj, sg szczegdlnie premiowane. Kryterium to
wspiera wspotprace miedzy mieszkaricami, lokalnymi
przedsiebiorcami i organizacjami w celu budowania silnej
tozsamosci regionalnej oraz promowania wspdlnych
wartosci marki. Kryterium to zaktada podkreslenie
znaczenie wspofpracy i zaangazowania mieszkancéw w
budowanie silnej marki lokalnej. Takie podejscie nie tylko
wspiera cele strategii, ale rowniez wzmacnia poczucie
przynaleznosci i dumy z regionu.

realizacji dziatan promocyjnych - 3 pkt

Maksymalna liczba punktéw w ramach tego kryterium 3
pkt

Ocena jest dokonywana przed wezwaniem do usuniecia
brakéw lub ztozenia wyjasnien bez mozliwosci rewizji
oceny po ich usunieciu lub ztozeniu wyjasnien.

IV. Zasoby,
doswiadczenie i
kwalifikacje
whnioskodawcy

Preferuje wnioskodawcdw doswiadczonych w obszarach,
ktorych dotycza projekty, zapewniajacych sprawng i z
duzym prawdopodobienstwem skuteczng realizacje
projektdw. Zrealizowane projekty wspétfinansowane ze
srodkéw zewnetrznych w zakresie podobnym do operacji
na minimum 25 000 zt/projekt

Zrealizowane projekty wspoéffinansowane ze s$rodkow
Unii Europejskiej o zakresie podobnym do operacji ,
ktére mogg byé realizowane w ramach dziatan
przewidzianych w LSR:

-Brak doswiadczenia -0 pkt
-Dwa projekty - 3 pkt
-Trzy projekty i wiecej - 5 pkt

Maksymalna liczba punktéw w ramach tego kryterium 5
pkt

Ocena jest dokonywana przed wezwaniem do usuniecia
brakéw lub ztozenia wyjasnien bez mozliwosci rewizji
oceny po ich usunieciu lub ztozeniu wyjasnien.

Oswiadczenie o doswiadczeniu

V. Zwiazek
projektu z
walorami
obszaru LGD
»Zywiecki Raj”

Premiowane sg projekty, ktdre w sposdb bezposredni
wykorzystujg i promujg unikalne walory obszaru LGD
,Zywiecki Raj”, takie jak $rodowisko naturalne,
dziedzictwo kulturowe, lokalne tradycje czy produkty
regionalne. Projekty te powinny przyczynia¢ sie do
podkreslania tozsamosci regionu oraz wzmacnia¢ jego
atrakcyjnos¢ w oczach mieszkancéw i turystow.
Kryterium wspiera realizacje kluczowych celéw strategii,
takich jak rozwdj turystyki, ochrona dziedzictwa i
budowanie marki. Zacheca ono wnioskodawcow do
wykorzystania potencjatu regionu w  sposéb
zréwnowazony i promujgcy jego unikalnos¢.

- Projekt nie odnosi sie do waloréw obszaru LGD
»Zywiecki Raj” - 0 pkt

- Projekt czesciowo odnosi sie do waloréw obszaru (np.
w ograniczonym zakresie promuje walory naturalne lub
kulturowe) - 2 pkt

- Projekt w petni wykorzystuje i promuje walory obszaru
w sposéb kompleksowy (np. poprzez dziatania
promocyjne, wydarzenia, kampanie edukacyjne) - 3 pkt
Maksymalna liczba punktéw w ramach tego kryterium 3
pkt

Ocena jest dokonywana przed wezwaniem do usuniecia
brakéw lub ztozenia wyjasnien bez mozliwosci rewizji
oceny po ich usunieciu lub ztozeniu wyjasnien.

Dokumentacja aplikacyjna:
Whiosek o przyznanie pomocy w
ramach LSR wraz z zatgcznikami.

Mozliwa do uzyskania liczba punktow

19 pkt
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